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PSICOLOGÍA DEL COLOR

Cada color transmite muchas emociones, sentimientos o incluso puede hacer variar 
el estado de ánimo de las personas, esta sensación visual depende de factores 
como la luminosidad o saturación que se le da al color.



¿COMO COMBINAR LOS COLORES?

La rueda cromática es una 
herramienta muy útil  ala hora 
de combinar colores logrando 
mantener la armonía.



Reglas básicas a utilizar para lograr armonía y equilibrio en la web:

● Crear un solo punto de impacto visual por página; es decir, un punto al 

que dirigir la mirada.

● Lograr una armonía y equilibrio de los colores respetando la mirada del 

lector, de izquierda a derecha y de arriba hacia abajo.

● Dejar aire y espacios en blanco para que la mirada descanse.

● Utilizar un color vivo junto con un blanco y negro.

● Utilizar un color primario y uno secundario.

● Presentar tus colores a través de tus imágenes.

COMPOSICION Y PESO DE LOS COLORES



El color se utiliza
para atraer la 
atención

FUNCIONES PRINCIPALES DEL COLOR EN LA 

COMUNICACIÓN WEB



El color se utiliza
para invitar a la 
acción



El color se utiliza
indicar o informar



El color se utiliza
para agrupar
elementos en 
categorías



El color se utiliza
también para 
atraer al usuario



Primario

Color principal de la marca (1)

Acento

Color secundario de la marca más vibrante 

(1) Usado para enfatizar acciones o resaltar

información

Semántico

Notificar éxito, error, alerta o información

Neutro

Texto, iconos, botones que no sean CTA

PALETA DE COLORES



SIMPLE Y

ELEGANTE



ENÉRGICO Y

PROFESIONAL



CÁLIDO Y

APACIBLE



MODERNO Y

MINIMALISTA



INTENSO Y 

ANTIGUO



CTA: LA PSICOLOGÍA DEL COLOR

Los call to action (CTA) consisten en el uso de un elemento para invitar al 

usuario a realizar algún tipo de acción determinada. Normalmente es 

representado por un botón, pero puedo utilizar cualquier otro recurso 

visual.

No es un elemento meramente estético o  visual más, es una herramienta 

para inducir a una acción concreta, con el fin de alcanzar el objetivo 

propuesto de nuestra web.

SUSCRIBETE!



COMO ELEVAR LA TASA DE CONVERSIÓN

DE LOS CTA

● Utilizar un color atractivo que genere contraste con tu paleta e incite a 

realizar una acción. Estudiar a tu audiencia, de acuerdo al patrón de 

compra de tu target un color u otro tendrá mayor porcentaje de 

conversión.

● Ubicar estratégicamente los botones para que sean fácilmente 

percibidos y que siga el flujo de la web 

● Utiliza tipografías claras, legibles, en lo posible mayúsculas y bold en los 

CTA.

● El CTA debe comunicar claramente una propuesta de valor oportuna, 

debe ser breve y empezar con un verbo: compra, descarga, clica, 

visualiza, regístrate, contacta, completa

● Intentar usar uno o dos CTA como máximo por pagina. 



MUCHAS GRACIAS!
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