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Amarillo

Representa:
Amor - emocion - peligro
- energia - fuerza

Representa:
Valores - sencillez - cercania
- amistad - felicidad

Representa:
Calidez - calor - brillo
- optimismo - vision

Representa:
Naturaleza - frescura - sustentabilidad
- crecimiento - organico

Representa:

Confianza - sequridad - capacidad
- honestidad - calma

Recomendado para:

PSICOLOGIA DEL COLOR

Cada color transmite muchas emociones, sentimientos o incluso puede hacer variar
el estado de animo de las personas, esta sensacioén visual depende de factores
como la luminosidad o saturaciéon que se le da al color.

Recomendado para:
alimentos, refrescos y bebidas
energizantes, turismo de aventura

-

entretenimiento, construccion,
agricultura

M

Recomendado para:
consultoria, papeleria y articulos
de oficina, mensajeria

Recomendado para:
cuidado del medio ambiente,
educacion, hoteleria

Recomendado para:
finanzas, servicios corporativos,
aerolineas, automotrices

Blanco

X

Purpura

Representa:
Elegancia - sofisticacion - glamour -
imaginacion - nostalgia

Representa:
Belleza - delicadeza - romanticismo
- encanto - femineidad

Representa:
Fuerza - resistencia - fortaleza
- masculinidad - proteccién

Representa:
Formalidad - profesionalismo
- autoridad - estatus - lujo

Representa:

Inocencia - pureza - transparencia
- seguridad - sanacion

Recomendado para:

indumentaria y accesorios, arte y
artesanias, musica

Recomendado para:
cuidado de la belleza, florerias,
sex shops

Recomendado para:

reparacion de automoviles,
gimnasios, cafeterias

Recomendado para: &
marcas de lujo, ropa deportiva, é

mueblerias
Recomendado para: @

cuidado de la salud, yoga y 3

meditacion, tecnologia, farmacéuticas
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¢COMO COMBINAR LOS COLORES?

Amarillo

terciarios

eluelen
oloy

Violeta

La rueda cromatica es una
herramienta muy atil ala hora
de combinar colores logrando
mantener la armonia.




COMPOSICION Y PESO DE LOS COLORES

Reglas basicas a utilizar para lograr armonia y equilibrio en la web:

® Crear un solo punto de impacto visual por pagina; es decir, un punto al
que dirigir la mirada.

® |ograr una armonia y equilibrio de los colores respetando la mirada del

lector, de izquierda a derecha y de arriba hacia abajo.

Dejar aire y espacios en blanco para que la mirada descanse.

Utilizar un color vivo junto con un blanco y negro.

Utilizar un color primario y uno secundario.

Presentar tus colores a través de tus imagenes.




FUNCIONES PRINCIPALES DEL COLOREN LA —
COMUNICACION WEB

V Home Services AboutUs News ContactUs

Harp Healthcare
Training & Support

High quality

El color se utiliza
para atraer la

Focusing on the needs of the individual to learn new skills, enhance confidence atencio'n
and improve quality of life

Services we offer

Our Services

aining packages First aid qualifications and
workshops




NOSOTROS COMPRA CURSO ONLINE v COMPRA CURSO PRESENCIAL v CARRERA URBANO CONTACTO

, El color se utiliza
MATRICULA FREE 2021 Lpa,-a invitar a la

ccion

MAS DE 100 CLASES PARA ELEGIR

VENTA ONLINE »




El color se utiliza
indicar o informar

-
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INICIO NOSOTROS RECETAS » VIDEO RECETA CONTACTO Busca una receta, ingrediente, o palabra clave n

cQué guieres cocinc "’\
| _J I".l]! 9(1[30[’23

ETAS ~

En nuestra Web vas a encontrar una variedad de recetas ce entradas, car

y cremas saladas, civersos postres, tortas, tartas y mas “cosi

VIDEO RECETA 'CONTACTO

Busca una receta, ingredie




PRODUCTOS DESTACADOS

PROMOS PARA Mi

GATOS Alimentos Alimentos S
ProPlan Cat Senior 7+ x 15 kg ProPlan Kitten x 7,5 kg ProPlan Cat Sensitive x 75 kg  ProPlan Cat Reduced calorie x
$5.096,00 $2.829,00 $3169,00 75kg

$2.788,50
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Alimentos Alimentos Alimentos Alimentos
ProPlan Puppy Small x 75 kg  ProPlan Dog Reduce Caloriex  ProPlan Dog Adulto Complete  ProPlan Dog Adulto Small x
$2167,50 15 kg x15kg 75kg

$3.430,50 $3.303,00 $1.980,00
e &

El color se utiliza
para agrupar
elementos en
categorias
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SERVICIOS ~ CHATBOT CASOS DE EXITO NOSOTROS BLOG
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El color se utiliza

=N dlol ) ‘ : también para
Marketing Digital & SEO
b ' ' atraer al usuario

Expertos en posicionamiento web y de marca para multiplicar tus
visitas y liderar tu rubro.
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S
ey Estoy Online ;En que puedo -
ayudarte? 294




PALETA DE COLORES

Primario
Color principal de la marca (1)

Acento

Color secundario de la marca mas vibrante
(1) Usado para enfatizar acciones o resaltar
informacion

Semantico
Notificar éxito, error, alerta o informacién

Neutro
Texto, iconos, botones que no sean CTA




M o B A R Q Inicio Nosotros Arquitectura v Reformas ~ Contacto

ESTUDIO

Encontrar el inmueble adecuado

Asesoramos al cliente sobre la viabilidad de alquilar un local en
términos del espacio fisico, la zong, la capacidad de inversién y la
funcionalidad del local de acuerdo al rubro que se va a llevar a

cabo.

Realizar la averiguacién técnica legal

Analizamos si el inmueble elegido es apto en cuanto a las

reglamentaciones vigentes para el rubro,y nos aseguramos de
descartar cualquier irregularidad legal que pudiera presentar. SI M PLE v
Ademgs recopilamos y analizamos toda la documentacién que

vamos a necesitar para posteriormente realizar la habilitacién E LEG ANTE

municipal.

Disefiar el proyecto

Este serd el momento de mayor interaccion con el cliente, ya que
intentaremos plasmar al méximo en el proyecto sus deseos. Es
sumamente importante indagar sobre el rubro para que la obra

resulte funcional y eficiente a las necesidades particulares.

Ejecutar la obra

Realizamos la ejecucién completa de la obra garantizando el
cumplimiento de los plazos establecidos y fundamentalmente

del presupuesto acordado.

¢POR QUE CONTRATARNOS?
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Trabajamos para hacer crecertu negocio.

Mientras, podes tomarte unoc matec.. \\ T
L

CALIDO Y
APACIBLE

*
¢Trabajamos juntos? . \
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ESTUDIDEREATIVU INICIO CONOGCENOS  :QUE HACEMOS? ~ CONTACTO Q




EXPOSICIONES CONTACTO | EN

Amo pintar.
Me conecta con lo mas profundo de mi ser. Estar en mi taller me produce una sensacién de libertad y a

la vez me siento resguardada entre mi mundo de pinceles y colores. Es una sensacién maravillosa.

Naci en Buenos Aires pero los Gltimos afios vivi en el extranjero pudiendo dedicarme exclusivamente a

mi pasion: La Pintura.

Estudié con grandes maestras, Alida Tortoledo y Patrizia Rizzo.

Participé en ferias internacionales de arte en Buenos Aires, Caracas, Miami, Nueva York y San Diego.

MODERNO Y
MINIMALISTA
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CTA: LA PSICOLOGIA DEL COLOR

Los call to action (CTA) consisten en el uso de un elemento para invitar al
usuario a realizar algun tipo de accion determinada. Normalmente es
representado por un botén, pero puedo utilizar cualquier otro recurso
visual.

No es un elemento meramente estético o visual mas, es una herramienta
para inducir a una accion concreta, con el fin de alcanzar el objetivo
propuesto de nuestra web.

SUSCRIBETE!




COMO ELEVAR LA TASA DE CONVERSION
DE LOS CTA

® Utilizar un color atractivo que genere contraste con tu paleta e incite a
realizar una accion. Estudiar a tu audiencia, de acuerdo al patréon de
compra de tu target un color u otro tendrd mayor porcentaje de
conversion.

® Ubicar estratégicamente los botones para que sean facilmente
percibidos y que siga el flujo de la web

® Utiliza tipografias claras, legibles, en lo posible mayusculas y bold en los
CTA.

® EICTA debe comunicar claramente una propuesta de valor oportuna,
debe ser breve y empezar con un verbo: compra, descarga, clica,
visualiza, registrate, contacta, completa

® |[ntentar usar uno o dos CTA como maximo por pagina.
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